Forest Stewardship Council® FORESTS
FOR AlLL
FSC FOREVER

FSC-tavaramerkin kayttdopas lisenssinhaltijoille — Usein kysyttyja kysymyksia

1. YLEISKATSAUS JA TAUSTA

K: Miksi FSC:n tavaramerkin kdyttdopas tavaramerkkilisenssinhaltijoille on pdivitetty?
V: Ohje on pdivitetty seuraavista syista:
a) Ohjeen tulee olla yhdenmukainen FSC:n tavaramerkkistandardin sertifikaatinhaltijoille (FSC-STD-50-

001V3-0 -standardin kanssa

b) Ohje on pdivitetty yhdenmukaiseksi viherpesun vastaisten sdadnnésten, kuten kuluttajien
vaikutusmahdollisuuksien lisaddmistd koskevan direktiivin kanssa

c) Viime oppaan pohjalta kerdtyn sidosryhmdpalautteen huomioimiseksi

d) Vaatimusten selkeyttamiseksi ja yksinkertaistamiseksi, jolloin oppaan kdytettdvyys paranee.
K: Mitka ovat tarkeimmat muutokset uudistetussa oppaassa?
V: Tarkeimpid muutoksia on kolme:

1. ForestFor All Forever (FFAF) -merkin kaytostd poistaminen
2. Lisenssinumerollisen logomallin poistaminen

3. Viestintdmateriaaleihin siséllytettdvien viestinndllisten elementtien pdivittdminen.
K: Mista pdivasta lahtien tavaramerkkilisenssihaltijoiden on noudatettava pdivitettya opasta?

V: Kaikkien tavaramerkkilisenssinhaltijoiden on noudatettava 1. kesdkuuta Idhtien pdivitettyd opasta kaikissa
uusissa viestintdmateriaaleissa.

K: Onko siirtymdaaikaa ja mité oppaan versiota tavaramerkkilisenssinhaltijoiden tulisi noudattaa?

V: 1. kesdkuuta alkaen kaikkien tavaramerkkilisenssinhaltijoiden tulee kayttad paivitettyd opasta. FSC
myontdad tavaramerkkilisenssinhaltijoille kolmen kuukauden siirtymdajan olemassa olevien
viestintamateriaalien tarkistamiseksi ja pdivittamiseksi uuden oppaan vaatimusten mukaisiksi. Huomaa, etta
pdivitetyt viestintdmateriaalit on tarkistettava ja hyvdksytettdva FSC Suomella.

K: Milloin FFAF-merkin ja lisenssinumerollisten logopaneelien kdyton tulee padattya?

V: Tavaramerkkilisenssihaltijoiden, jotka kayttdvat FFAF-merkkid ja / tai lisenssinumerollista logomallia
missd tahansa digitaalisessa tai painetussa viestinndssd, on poistettava ne 1. syyskuuta 2026 mennessd.
Huomaa: aiemmin julkaistuja sosiaalisen median julkaisuja ei tarvitse pdivittdd tai poistaa, mutta

tavaramerkkilisenssinhaltijat eivat saa mainostaa/”boostata”/jakaa uudelleen jo julkaistuja julkaisuja 1.



K: Mita tapahtuu, jos tavaramerkkilisenssinhailtija ei toteuta vaadittuja muutoksia 1. syyskuuta 2026
mennessd?

V: Saantojen noudattamatta jattaminen 1. syyskuuta 2026 jalkeen katsotaan FSC-tavaramerkkien

vadrinkaytoksi. FSC Suomi kdsitellee tapaukset tavanomaisen vadrinkdytésmenettelyn mukaisesti.

2. VIESTINNALLISET ELEMENTIT

K: Kuinka usein pakolliset viestinndlliset elementit on sisdllytettava?

V: Nelja viestinndllista elementtic (FSC-tavaramerkki / -tavaramerkit, FSC-lisenssikoodi, sanallinen viesti ja
FSC:n verkkosivusto) on sisdllytettévd vahintddn kerran jokaiseen viestintamateriaaliin. Se, mikd lasketaan
yhdeksi viestintdmateriaaliksi, vaihtelee formaatin mukaan (esim. painettu esite on yksi materiaali;
jokainen tuotetieto verkkokaupassa on yksi erillinen materiaali). Katso oppaan osio 3 kanavakohtaisia
ohjeistuksia varten.

K: Mita FSC-tavaramerkkeja tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat kdyttaa?

V: Tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat kayttdd materiaaleissaan FSC-logoa, FSC-lyhennettd ("FSC”) ja
FSC:n koko nimed (*Forest Stewardship Council”). Lisdtietoja on osiossa 1. FSCistd viestiminen: Yleiset
vaatimukset.

K: Mista tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat hankkia FSC-logon?

V: FSC-logon voi ladata FSC Brand Hubista. Jos olet tavaramerkkilisenssinhaltijan edustaja ja tarvitset FSC
Brand Hub -tilin, ota yhteyttd FSC Suomeen.

K: Onko tavaramerkkilisenssinhaltijoiden aina kdytettava kansainvdlisen FSC:n verkkosivuston
osoitetta (www.fsc.org), vai voiko linkki ohjata FSC Suomen verkkosivustolle?

V: Tavaramerkkilisenssinhaltijoiden on aina mainittava kansainvdlisen FSC verkkosivuston osoite
www.fsc.org viestintdmateriaaleissaan. Paikallisten FSC-tavaramerkkien palvelutarjoajien kuten FSC
Suomen verkkosivustojen osoitteita ei saa kdyttdd sen sijaan. Ndin varmistetaan, ettd kuluttajat ohjataan
ensisijaiseen FSC-tietoldhteeseen, mikd tukee Iapindkyvyytta ja yhdenmukaisuutta kaikilla markkinoilla.

K: Voidaanko "www.” poistaa FSC:n verkkosivuston osoitteesta?

V: Kylla. Tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat ndyttad verkkosivuston osoitteen muodossa fsc.org ilman
"www.”-etuliitettad.

K: Voidaanko FSC:n verkkosivusto upottaa hyperlinkkina sen sijaan, etta se naytetaan tekstina?

V: Kylla. FSC:n verkkosivuston osoite voidaan upottaa hyperlinkkind, esimerkiksi alleviivattuna teksting,
kuten "lue lisaa tadlta”, sen sijaan, ettd se kirjoitettaisiin kokonaan muodossa_www.fsc.org. Molemmat
muodot tdyttavat vaatimukset, koska kuluttaja ohjataan osoitteeseen fsc.org, mikd varmistaa, ettd FSCin
verkkosivusto pysyy kuluttajien saatavilla.
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3. MARKKINOINTIVAITTAMAT

K: Mita markkinointivaittamia tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat kayttaa?

V:Pdivitetyn oppaan liitteessa 1on taydellinen luettelo markkinointivaittamista, joista
tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat valita.

K: Taytyyko tavaramerkkilisenssihaltijoiden aina valita vaittdmada, joka viittaa nimenomaan FSC-merkkiin?

V: Ei. tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat valita markkinointivdittaman, joka sopii parhaiten niiden
viestintatarkoitukseen. Liitteessa 1on lauseita, jotka sopivat monenlaisiin tilanteisiin, mukaan lukien vaittamat,
jotka kuvaavat FSC:td yleisesti tai itse tavaramerkkilisenssid viittaamatta tiettyyn tuotemerkkiin.

K: Voivatko tavaramerkkilisenssinhaltijat kadyttaa useampaa kuin yhta markkinointivaittamaa?

V: Kylla. Tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat kayttad useita markkinointivdittamid, yhdistelld niita ja
mukauttaa kieltd materiaaliinsa ja viestintatavoitteisiinsa sopivaksi, edellyttaen ettd lopputuloksena olevat
vaittamat ovat tarkkoja, selkeitd ja totuudenmukaisia. Ohjeet vdittdmien yhdistelemiseen ja mukauttamiseen
16ytyvat liitteestda 1.

K: Onko tavaramerkkilisenssinhaltijoiden aina kdytettava markkinointivaittaman tdysversiota?

V: Ei. tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat valita kdytettavissd olevan tilan ja halutun viestin mukaan joko
tdysimittaisen vaittdmadn tai tiivistetyn version. Liitteessd 1on esitetty molemmat vaihtoehdot useimpien
vdittdmien osalta.

K: Joissakin tdysimittaisissa markkinointivaittamissa tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat yhdistella
vdittamia. Voivatko tavaramerkkilisenssinhaltijat valita vain yhden vaittaman?

V: Ei. Jos vaittamdssd kdytetadn sanaa “ja”, tavaramerkkilisenssinhaltijat eivat voi valita vain yhtd osaa
vaittamadsta.

K: Voidaanko pelkkda tekstia FSC-sertifioitu tuote” kayttaa markkinointivaittamanda?

V: Ei. FSC on suorittanut oikeudellisen arvioinnin ja todennut, ettd pelkka ilmaisu “FSC-sertifioitu tuote” sisdltad
riskin, koska se ei ole riittdvan tarkka eikd tarjoa asianmukaista taustatietoa, jotta sitd voitaisiin pitad
lainsadddnnon mukaisena. Sitd ei hyvaksyta minkaadn liitteessa Tluetellun ilmoituksen korvikkeeksi.

Tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat kayttad ilmausta "FSC-sertifioitu tuote” tuotteen kuvauksessa (esim.
tuotteen nimessd tai kuvauksessa) liitteessd 1olevan laajan markkinointivaittaman lisdksi.

K: Voivatko tavaramerkkilisenssinhaltijat kayttaa tuote-etiketin tekstida, kuten “tukee vastuullista
metsdnhoitoa”, pelkkda markkinointivaittdmana?

V: Eivat. Pelkkdd tuote-etiketin tekstid ei voida kdyttad markkinointivaittamadnd. Sen lisdksi on aina oltava
liitteessa 1oleva markkinointivaittdma mukana.

Esimerkki markkinointivaittamdstd, joka sisaltad tekstin "tukee vastuullista metsdnhoitoa” ja jota voidaan
kayttad.

FSC-tavaramerkkilisenssimme tarkoittaa, etté meilld on lupa viestia FSC-sertifioiduista tuotteistamme.
[Kayttamissémme/myymissémme] tuotteissa oleva FSC-merkki osoittaa sitoutumisemme vastuullisen
metsdnhoidon tukemiseen. Forest Stewardship Council (FSC) tarjoaa ratkaisuja biologisen monimuotoisuuden
suojelemiseksi sekd metsdkadon ja iimastonmuutoksen torjumiseksi edistédmallé vastuullista metsanhoitoa.

K: Voivatko tavaramerkkilisenssinhaltijat kayttaa pelkkaa tekstia “vastuullisen metsdnhoidon merkki”
markkinointivaittdmanda?

V: Eivat. tavaramerkkilisenssinhaltijat eivat voi kayttad tekstia ainoana markkinointivaittdmadna tai
yhdistettynd mihink&dan muuhun markkinointivaittamaan.



K: Voidaanko selventdvida lauseita, kuten "tutustu FSC-sertifioituihin tuotteisiimme”, kayttada
markkinointivaittamina?

V: Ei. Selventdvdt lauseet eivat tayta vaatimuksia, jotka koskevat viherpesun vastaisten lainsaadantéjen
mukaisia markkinointivaittamid. Niiden tarkoituksena on kiinnittad kuluttajien huomio tiettyihin FSC-
sertifioituihin tuotteisiin laadjemmassa materiaalissa, ei selittad, mika FSC on, mitd lisenssi tarkoittaa tai mika
tekee tuotteesta FSC-sertifioidun. Erikseen kdytettyind niiltd puuttuu viherpesun vastaisen lainsaaddannon
edellyttama tarkkuus ja tukeva konteksti, ja niita pidettdisiin yleisind ympdristovditteina.

Tavaramerkkilisenssinhaltijan on aina sisdllytettava liitteessa 1 oleva hyvdksytty markkinointivaittama
selventdavan lauseen ohella. Niilla on eri tehtdvat, eikd niita voi kdyttad keskenadn vaihdellen.

4.FSC-tavaramerkkien kdytto eri kanavissa

Verkkokauppa ja verkkokaupat
K: Onko kaikkien viestindllisten elementtien oltava ndkyvissd jokaisessa yksittdisessa tuotetiedotteessa?

V: Kylla. Jokainen verkkokauppa-alustalla tai verkkokaupassa oleva tuotetieto kasitellaan erillisend
viestintdmateriaalina.  Siksi  kaikki nelja viestinndllistd elementtiG on ndytettdvd jokaisessa
tuotelistauksessa. Jos alustan tekstikentdt rajoittavat tekstin madrad, elementit voidaan upottaa
tuotekuvaan tai grafiikkaan. Vaihtoehtoisesti tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat sisdllyttdd namd
elementit verkkosivuston alatunnisteeseen. Jos elementtejd kdytetadn alatunnisteessa, varmista, ettd
sivustolla on selventdvé maininta (esim. FSC-sertifioidut tuotteet tunnistat FSC-logosta), jos
verkkokaupassa on sekd FSC-sertifioituja ettd sertifioimattomia tuotteita.

K: Voiko tuotelistaukseen sisdllyttaa linkin erilliselle sivulle, jolla kaikki viestinndlliset elementit
nakyvat, sen sijaan ettd ne sisdllytettdisiin suoraan tuotelistaukseen?

V: Ei. Verkkokaupan tuotetiedoissa kaikkien viestindllisten elementtien on nayttava suoraan
tuotetiedoissa. Linkki erilliselle sivulle, jolla elementit ndkyvat, eiriitd yksittdisten tuotetietojen osalta.
Tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat upottaa pakolliset elementit verkkosivuston alatunnisteeseen ja
lisatd selventdvdn maininnan.

K: Jos verkkosivusto listaa tuotteita tai tuotetyyppejd, mutta ei sisdlla verkkokauppaa tai
verkkokauppatoimintoaq, kasitellaanko koko verkkosivustoa yhtend viestintamateriaalina?

V:Kylla. Verkkosivusto, joka kuvaa tai luettelee tuotteita, mutta jossa ei ole kauppa- tai
verkkokauppatoimintoa, kdsitellddn yhtend viestintdmateriaalina. Viestindllisten elementtien on nayttava
vain kerran koko sivustolla.

Sosiaalinen media

K: Tayttadko linkki tekstiin — esimerkiksi sosiaalisen median tilin esittelytekstiin (bio), jossa kaikki
viestinndlliset elementit nakyvat — kyseisen tilin julkaisuille asetetut vaatimukset?

V: Ei. Bio-osiota ei tule kayttaa pakollisten viestinndllisten elementtien tarjoamiseen syotteessa oleville
viesteille. Bio-osion ja yksittdisten viestien vdlinen yhteys voi katketa bio-osion pdivitysten vuoksi, mika
tarkoittaaq, ettd linkkid vaatimustenmukaiseen sisaltdoon ei voida taata viestin katseluhetkelld.

Jos profiiliosio itsessadn sisdltdd FSC:hen liittyvad viestintdsisdltod, sita kasitelladn itsendisend
viestintdmateriaaling, ja sen on sisdllettava kaikki pakolliset elementit (jotka voidaan toimittaa URL-
osoitteen tailinkin kautta, koska profiiliosiot tukevat yleensd vain tekstid).

K: Entd jos sosiaalisen median alusta ei salli hyperlinkkeja?

V: FSC:n verkkosivuston osoitteen ei tarvitse olla hyperlinkki. Pelkdn tekstin muodossa esitetty "www.fsc.org”
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tai “fsc.org” on hyvaksyttavaa.

K: Jos tavaramerkkilisenssinhaltija kayttaa sekd FSC-logoa etta tekstissd mainittua FSC:n lyhennetta
sosiaalisen median julkaisussa, sovelletaanko silti tavaramerkkioppaassa mainittavia ohjeistuksia
tiettyjen viestinndllisten elementtien pois jattamisesta?

V: Ei. Oppaassa mainittavat ohjeistukset, jotka sallivat rekisterdintimerkin ja joissakin tapauksissa
lisenssikoodin ja verkkosivuston pois jattdmisen, koskevat tilanteita, joissa kaytetadn FSC:n lyhennetta tai
FSC:n koko nimed, mutta vain silloin, kun FSC:n logoa ei ole mukana. Kun FSC:n logo esiintyy julkaisussa, kaikki
viestinndlliset elementit on esitettdva, ja tavaramerkin rekisterdintimerkki on liitettdvé logoon.

5.TOIMITTAJANDOKUMENTAATIO

K: Oppaassa todetaan, ettd tavaramerkkilisenssinhaltijon tai toimittajan omia ilmoituksia (self-
declaration) ja kirjallisia lausuntoja ei hyvdksytd. Tarkoittaako tama, etta kaikki toimittajien kirjalliset
lausunnot ovat nyt kiellettyja? Mitka asiakirjat ovat hyvaksyttavia?

V: Kielto koskee nimenomaan omia ilmoituksia (self-declaration) ja vahvistamattomia kirjallisia lausuntoja,
kuten asiakirjoja, joissa vditetddn tuotteen olevan FSC-sertifioitu ilman, ettd ne liittyvat viralliseen
toimitusasiakirjaan. Seuraavat asiakirjat ovat hyvaksyttavia:

¢ FSC-sertifioidun toimittajan laatimat laskut, joissa ndkyy toimittajan Chain of Custody (CoC) -
sertifiointinumero ja asiaankuuluva FSC-vaittdma

¢ FSC-sertifioidun toimittajan toimitusasiakirjat tai muut viralliset myyntiasiakirjat, jotka sisdltavat
vaaditut CoC- ja FSC-vdaittamadtiedot

¢ Toimittajan kirjeet (supplier letter), edellyttden ettd ne ovat virallisia asiakirjoja toimittajan
kirjelomakkeella ja sisdltavat kaikki vaaditut tiedot (CoC-numero, CoC-sertifikaattia vastaavat
toimittajan nimi ja osoite, FSC-vaittdmd sekda selked maininta siitd, mitka tuotteet ovat FSC-
sertifioituja).

6. KOULUTUS, TYOKALUT JA RESURSSIT

Verkkokoulutus

K: Milloin pdivitetty tavaramerkkien kaytto lisenssinhaltijoille -verkkokoulutus tulee saataville, ja kuka voi
osallistua siihen?

V: Pdivitetty tavaramerkkien kaytto lisenssinhaltijoille-verkkokoulutus on saatavilla osoitteessa
academy.fsc.org kesdkuun alkupuolella. Koulutus on avoinna kaikille tavaramerkkilisenssinhaltijoille.

FSC Brand Hub

K: Milloin FSC Brand Hubin materiaalit pdivitetadn vastaamaan uusia ohjeita?

V: Kaikki olemassa olevat staattiset ja muokattavat materiaalit ovat saatavilla pdivitetyissé muodoissaan
FSC Brand Hubissa 1. kesdkuuta 2026 alkaen.

K: Keneen tavaramerkkilisessinhaltijoiden tulee ottaa yhteyttd, jos heilld on ongelmia FSC
Brand Hubin kanssa?



V: FSC Brand Hubiin liittyvat ongelmat tulee ilmoittaa FSC Suomelle tai kansainvalisen FSCin
Connect-postilaatikkoon: connect@fsc.org

K: Milloin FFAF-merkki ja lisenssinumerollinen logomalli poistetaan FSC Brand Hubista?

V: Sekd FFAF-merkki ettd lisenssinumerollinen logomalli poistetaan FSC Brand Hubista 1. kesakuuta 2026.
Tavaramerkkilisenssinhaltijoiden on poistettava ne kaikista olemassa olevista materiaaleista 1. syyskuuta
2026 mennessd

Tukimateriaalit

K: Mita tukimateriaaleja on saatavilla ja mista ne ovat saatavilla?

V: FSC on laatinut seuraavat materiaalit tukemaan pdivitetyn tavaramerkkien kdytté -oppaaseen siirtymistd:

- Tarkistulista: mitd toimenpiteitd tulisi tehdd elokuun loppuun mennessa + viestintdmateriaalin
hyvdksyminen

- Tavamerkkien kdyttéopas-Usein kysytyt kysymykset -dokumentti

- PLH-oppaan yhteenveto (englanniksi)

- Vahittaiskauppiaiden ja brandien kelpoisuus tavaramerkkilisenssinhaltijaksi -ohjeistus (englanniksi

Ota yhteyttd FSC Suomeen saadaksesi lisatietoja.

7.MUUTTIEDOT

Kriteerit FSC-tavaramerkkilisenssin voimassaololle

K: Mistda potentiaaliset asiakkaat 16ytavat tietoa FSC-tavaramerkkilisenssin voimassaolosta?

V:FSC julkaisee kaikki voimassaolotiedot ja tukimateriaalit potentiaalisille asiakkaille osoitteessa fsc.org.
Hyvaksynta

K: Onko tavaramerkkilisenssinhaltijoiden toimitettava kaikki aiemmin hyvdksytyt materiaalit
uudelleen hyvdksyttavaksi, kun muutokset on toteutettu?

V: Kylla. Kaikki viestintamateriaalit, joita on pdivitetty uusien vaatimusten mukaisiksi, katsotaan uudeksi
viestintdmateriaaliksi, ja ne on toimitettava FSC Suomelle hyvaksyttdvdksi ennen niiden julkaisemista tai
painamista. Tama koskee kaikkia materiaaleja, jotka on tuotettu tai pdivitetty 1. kesdkuuta 2026 jalkeen.

K: Muuttuuko hyvdksymisprosessi pdivitetyn oppaan myotd, esimerkiksi otetaanko kdyttoon
digitaalinen tyokalu online-hyvdksyntoja varten?

V: Ei. Hyvdksymisprosessi pysyy ennallaan. Tavaramerkkilisenssinhaltijat toimittavat materiaalit edelleen
FSC Suomelle tarkastettavaksi ja hyvaksyttavaksi samalla tavalla kuin tahan asti.

Tavaramerkkilisenssinhaltijan vaittamat FSC-sertifioiduissa tuotteissa/pakkauksissa {(myyntia varten)

K: Voiko tavaramerkkilisenssinhaltija sisdllyttda yrityksens@ nimen toimittajansa FSC-sertifioituun
tuotteeseen tai sen pakkaukseen (myyntia varten) sijoitettuun markkinointivdittdmaan, esimerkiksi
”[Yrityksen nimi] tukee vastuullista metsanhoitoa”?

V: Ei. Ainoastaan FSC-sertifioidut organisaatiot (alkuperdketjun sertifikaatinhaltijat) saavat esittaa
tuotemerkkinsd suoraan FSC-sertifioidussa tuotteessa tai sen pakkauksessa. Tavaramerkkilisenssinhaltijat
eivat saa tehdd niin, koska yrityksen nimen sijoittaminen suoraan tuotteeseen voisi luoda vadrdn
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vaikutelman, etta tavaramerkkilisenssinhaltija olisi FSC-sertifioitu tai aktiivinen osallistuja sertifioidussa
toimitusketjussa, mikda olisi harhaanjohtavaa kuluttgijille.

Tavaramerkkilisenssinhaltijat voivat kayttad yrityksensd nimed viestintdmateriaaleissa, joita ei kiinnitetd
suoraan  tuotteeseen  (esim. luettelot, verkkosivustot, myymdlandaytét), edellyttden  ettd
viestintakokonaisuudessa kuvataan selkedsti niiden tavaramerkkilisenssin laajuus.



